SEO orientado a

entidades: quando o
significado vale mais
que a palavra-chave.




Afinal, o que é uma Entidade?

E qualguer coisa do mundo real que pode ser
identificada de forma Unica — uma pessoa, empresa,
lugar, produto ou conceito. Independente do idioma,
contexto ou plataforma, ela possui atributos proprios,
relacdoes com outras entidades e um identificador em
bases de conhecimento como o Wikidata.
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Como a entidade se conecta
ao SEO

e Buscadores modernos nao leem apenas palavras —
eles interpretam significados. Quando sua marca
esta mapeada como entidade, o Google sabe
exatamente quem Vvoceé é.

e Isso influencia diretamente como vocé aparece nos
resultados: painéis de conhecimento, respostas de
|A e recomendacdes automaticas dependem dessa
compreensao semantica.
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O que é Entity SEO?

E a estratégia de eliminar ambiguidades sobre sua
marca para que algoritmos e |IAs a reconhecam como
uma entidade — nao como um simples conjunto de
palavras. Significa deixar explicito guem a marca €, seus
topicos centrais e 0s sinais que provam sua autoridade
Nno ecossistema digital.
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Os trés pilares do Entity SEO

Entity Optimization + Topical Authority + Information Gain

A otimizacao de entidade € a base que sustenta essa triade. Sem ela,
autoridade tematica e ganho de informacao nao se conectam.

Ela garante que a marca seja reconhecida como entidade, com relacdes
claras, atributos consistentes e vinculos semanticos bem estruturados.
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De texto para referéncia

Com buscas cada vez mais orientadas por |A, 0s
algoritmos precisam saber exatamente quem esta por
tras do conteudo, dos produtos e das recomendacoes.
Isso significa tornar a marca um ponto de referéncia no

seu segmento — algo que buscadores e |As consigam
reconhecer e indicar com confianca.
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Voce
pesquisa
"manga’.
Google te
mostra o
qué?

Dicionario

Definighes de Oxford Languages - Saiba mais

© manga’

substantivo feminino

1. VESTUARIO
parte da vestimenta, de forma e dimensdes variaveis, e que recobre o braco total ou

parcialmente.

2. objeto tubular que envolve gualquer coisa para proteger, isolar, esp. nos casticais ou
nos bragos de candelabros e lustres.

3. cilindro de tecido ndo combustivel, impregnado de nitratos, que envolve a chama de
lamparina ou bico de gas, para aumentar-lhe o brilho.

4. Quimica
espécie de filtro em forma de funil para liquidos.

5.m.q. MANGUEIRA.
6. m.q. TROMBA-D'AGUA ('fendmeno meteorolégico').

7. ENGENHARIA MECANICA
parte do eixo que, dentro da caixa de graxa, recebe todo o peso do veiculo.

§. ENGENHARIA MECANICA
m.q. BUCHA (‘peca de metal’).
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"Things, not
strings."

Em 2012, o Google lancou o Knowledge Graph e
passou a entender significados, Nnao apenas
palavras. A busca deixou de ser um match de
texto e virou compreensao semantica.
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Do Knowledge Graph ..

ao Knowledge Panel

Quando o Google reconhece sua marca
como entidade no Knowledge Graph, ele
pode exibir um Knowledge Panel

Ele reine nome, descricao, logo, redes
sociais e dados estruturados, tudo
allmentade pela compreensdo semantica
que o oogle tem da sua entidade.
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Produto
ex: Whey Protein

Processo
ex: Hipertrofia

O que é uma

entidade?

Qualquer coisa
definivel de forma
unica. NGo depende
da grafia, do idioma
ou de como vocé
escreve.

Profissao

ex: Nutricionista
esportivo

Nutriente
ex: Leucina




Keyword vs Entidade

Keyword = string de texto.

"manga" pode ser fruta, roupa ou animacao. Depende do
contexto. Ambigua por natureza.

Entidade = coisa real com significado Unico.

O Google sabe diferenciar "manga (fruta)" de "manga
(camisa)" porque cada uma tem um ID no Knowledge

Graph.
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O Knowledge Graph na pratica

e O Google mantém um banco de bilhdes de entidades
conectadas. Quando vocé pesquisa "manga', ele
identifica qual entidade vocé quis dizer pelo contexto.

e Cada entidade tem um ID Unico (ex: /m/Oh55b no

Freebase/Wikidata), atributos proprios e relacdes com
outras entidades.
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Arquitetura de
conteudo

Vocé organiza por
significado, nao por variagao
de keyword. Paginas hub
giram em torno de entidades.

Internal linking

Links conectam
entidades relacionadas,
nao keywords parecidas.
A estrutura vira um grafo.

Schema markup

Structured data declara
entidades pro Google. @type,
@id e sameAs viram
ferramentas estratégicas.

O que muda
no seu SEO?

Topic authority

Cobrir todas as entidades de
um nicho constrdi autoridade
tematica real, ndo apenas
volume de conteudo.



Quem tem entidade, aparece aqui.

e Presenca em fontes autoritativas: Wikipedia, Wikidata,
Google Business Profile, Crunchbase.

e Schema markup consistente com @id e sameAs
conectando suas propriedades web.

e Mencoes consistentes (NAP, home da marca, atributos)
em multiplas fontes confiaveis.
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Essas sao 3 paginas ou 1?

e "melhor whey protein”

e "dieta para hipertrofia"

e 'O que comer No pos-treino"

Todas giram: em torno de uma entidade central: Hipertrofia.
Qucmdo 'ov € pensa em entidades primeiro, a estratégia de
?udo completamente.
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Como vai
funcionar

. (Do ahrefs CWSI *Nahub (8] &t
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Etapa 1 (5 min) Etapa 2 (10 min) Etapa 3 (15 min) Discussdo

Agrupem as keywords ldentifiquem as entidades Comparem os dois Cada grupo apresenta

S U BE AT RA T reais por tras das mapas. Cada grupo seus mapas e discutimos

5 dig DostiteCopn: keywords. Post-its Cor B. apresenta e discutimos as diferencas
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Keywords para a dinamica

e melhor whey protein

e Whey isolado ou concentrado

e suplemento para ganhar massa
e dieta para hipertrofia

e creatina engorda

e como tomar creatina

e nutricionista esportivo

e treino para hipertrofia iniciante
e BCAA funciona

e dieta cutting

e leucina para que serve

O que comer no pos-treino
creatina monohidratada
whey protein engorda
glutamina beneficios
hipercaldrico caseiro

proteina por kg de peso
corporal

suplemento para definicao
muscular

albumina ou whey

refeicao pré-treino

diferenca entre bulking e cutting

como secar barriga sem perder
massa

quantidade de proteina por
refeicao

treino e jejum intermitente
beta alanina efeitos colaterais
caseina antes de dormir

plano alimentar para ganho de
massa

maltodextrina ou palatinose
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Etapa 2: Identifiquem as
entidades (10 min)

Agora usem os post-its da COR B. Quais sao as "coisas reais" por
tras dessas keywords? Pessoas, produtos, processos, nutrientes?

Colem e conectem com linhas.
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Etapa 5: Comparem os
mapas e discutam (15 min)



ANTES: Keyword » Conteudo

Profissional

nutricionista esportivo
Dieta / Alimentacéao

dieta hipertrofia | cutting

pre-treino | pés-treino

Suplementos Gerais Whey Creatina

Protein
melhor whey | whey isolado
alb. ou whey | whey engorda

creatina engorda
como tomar | monohidratada

Treino / Objetivos
BCAA | glutamina | beta alanina & hipertrofia iniciante
caseina | hipercalérico bulking vs cutting | secar

Proteinas

maltodextrina ou palatinose . . o
proteina por kg | qtd refeicao



DEPOIS:
Entidade »
Conteudo »
Keyword

A entidade central organiza
todo 0 mapa de conteudo.
Keywords viram validacao de
demanda.

Hipertrofia
(processo)

Whey Protein
(suplemento)
Creatina (suplemento)
BCAA (nutriente)

Leucina (nutriente)
Glutamina (nutriente)
Caseina (suplemento)

Dieta Cutting
(estratégia)

Bulking (estratégia)
Jejum Interm.
(processo)
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Obrigado!

Patrick Perdigao

Especialista em SEO

IN /patrick.perdigao
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